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Аннотация 
Обоснование. Медиакомпетентность прочно закрепилась среди 

востребованных компетентностей в педагогической сфере. Уточне-
ние понятия иноязычной медиакомпетентности педагога, рассмотре-
ние подходов ее формирования представляет значительный интерес 
при рассмотрении компетенций студентов педагогических специ-
альностей.

Цель работы состоит в рассмотрении понятия иноязычной меди-
акомпетентности и выявлении тенденций формирования иноязычной 
медиакомпетентности студентов педагогических специальностей.

Материалы и методы. В качестве методологической основы ис-
следования рассматривается компетентностный подход, который в 
значительной мере является практико-ориентированным, позволяет 
развивать личностные качества обучающихся и, в то же время, дает 
возможность соотносить обучение с гуманистическими ценностями 
образования. Достижение поставленной в работе цели осуществляет-
ся на основе теоретико-методологического анализа, систематизации и 
обобщения научной литературы по вопросам формирования иноязыч-
ной медиакомпетентности. 

Результаты. Рассмотрение взглядов ученых на суть и структуру 
медиакомпетентности позволяют на их основе предложить определе-
ние иноязычной медиакомпетентности как способности в условиях 
иноязычной речевой среды изучаемого языка осуществлять медиапо-
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требление, медиакритику и медиаконструирование на основе знаний о 
медиа, медиапедагогики, критического мышления и творческих навы-
ков создания медиаконтента в соответствии с поставленными педагогом 
целями. Структура иноязычной медиакомпетентности видится в синте-
зе медиакомпетентности и иноязычной коммуникативной компетент-
ности, что при сходстве методов формирования обоих компетентностей 
подводит нас к формированию иноязычной медиакомпетентности на 
основе предметноязыкового подхода с опорой на активные методы об-
учения и применением пассивных методов в качестве вспомогательных.  

Ключевые слова: медиакомпетентность; предметноязыковое ин-
тегрированное обучение; активные методы; критическое мышление; 
медиатекст
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THE SPECIFICS OF THE FOREIGN LANGUAGE 
MEDIA COMPETENCE FORMATION OF STUDENTS                                    

OF PEDAGOGICAL SPECIALTIES

S.S. Lyashenko

Abstract 
Background. Media competence is firmly entrenched among the 

sought-after competencies in the teaching field. Clarifying the concept of a 
teacher’s foreign-language media competence and considering approaches 
to its formation is of great interest when considering the pedagogical spe-
cialties students competencies.

Purpose. To consider the concept of foreign-language media competence 
and identify trends in the foreign-language media competence formation of 
students of pedagogical specialties
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Materials and methods. The methodological basis of the study is a 
competence-based approach, which is largely practice-oriented, allows stu-
dents to develop personal qualities and at the same time makes it possible 
to correlate learning with the humanistic values of education. The goal 
set in the work is achieved on the basis of theoretical and methodological 
analysis, systematization and generalization of scientific literature on the 
foreign-language media competence formation.

Results. Taking into consideration the views of scientists on the es-
sence and structure of media competence allows us to propose a definition 
of foreign-language media competence as the ability to carry out media 
consumption, media criticism and media design based on knowledge of 
media, media pedagogy, critical thinking and creative skills of creating 
media content in accordance with the goals set by the teacher in a foreign 
language environment of the studied language. The structure of foreign-lan-
guage media competence is seen in the synthesis of media competence and 
foreign-language communicative competence that, taking into account the 
similarity of methods of the both competencies formation, leads us to the 
foreign-language media competence formation within the CLIL approach 
based on active teaching methods and the use of passive methods as auxiliary. 

Keywords: media competence; Contend and Language Integrated Learn-
ing; active methods; critical thinking; media text
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Введение
Современный этап развития общества предполагает повсеместное 

проникновение информационных технологий во все сферы жизни 
и значительное увеличением объема информации, которая поступа-
ет из разных каналов в неограниченном количестве. Подавляющее 
количество регламентирующих документов в сфере образования и 
подготовки кадров таких как ФГОС ВО, Стратегии развития инфор-
мационного общества в Российской Федерации на  2017-2030 годы, 
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совместные программы правительства Российской федерации с меж-
дународными организациями в частности UNESCO в сфере инфор-
мационных технологий, акцентируют внимание на «актуальности 
научно-исследовательских приоритетов и последовательном разви-
тии прикладных решений на основании передовых фундаменталь-
ных научных исследований в сфере информационных технологий» 
[7], необходимости формирования достаточного уровня медиаком-
петентности, как необходимого условия для успешной реализации 
профессиональной деятельности и обеспечения прав граждан на 
полноценный, свободный доступ к информации. 

Информационные технологии, такие как соцсети, мессенжеры, 
блоги занимают доминирующее место в формировании информа-
ционной повестки учащихся, на которых направлено развивающее 
и воспитательное воздействие преподавателя, и именно это опреде-
ляет необходимость формирования у будущих педагогических ра-
ботников достаточного уровня медиакомпетентности. Появление в 
российской и зарубежной педагогике многочисленных направлений 
исследований в области формирования иноязычной медиакомпе-
тентности и медиаграмотности педагогов обусловили такие фак-
торы как интернационализация информационного пространства, 
необходимость быстро и своевременно получать критически важ-
ную информацию из иноязычного медиасегмента в совокупности 
с заинтересованностью государства в получении специалистов с 
высокоразвитой медиакомпетентностью и эффективность медиа-
технологий в педагогическом процессе, как средства визуализации, 
повышения заинтересованности в обучении. 

Таким образом, цель статьи: раскрыть понятие иноязычной меди-
акомпетентности теоретически обосновать особенности формиро-
вания иноязычной медиакомпетентности студентов педагогических 
специальностей.

Достижение поставленной цели видится через решение следу-
ющих задач: 

1) изучить современный взгляд ученых на медиакомпетентность 
и уточнить понятие иноязычной медиакомпетентности;
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2) рассмотреть подходы к формированию иноязычной медиа-
компетентности в системе высшего педагогического образования;

3) определить методы формирования иноязычной медиакомпе-
тентности.

 Материалы и методы исследования
Методологическая основа исследования представлена компетент-

ностным подходом (И.А. Зимняя, А.А. Вербицкий, М.Д. Ильязова, 
Н.Ф. Ефремова), который в настоящее время является основой для 
разработки и реализации действующих федеральных государствен-
ных образовательных стандартов высшего образования. В рамках 
компетентностного подхода представляется возможным дальней-
шее исследование сущности и структуры медиакомпетентности.

В качестве фактического материала в исследовании использо-
ваны научные статьи, посвященные проблеме формирования ме-
диакомпетентности (А.В. Федоров, Н.И. Гендина, В.Н. Фатеев). В 
исследовании применялись методы, основанные на общих прин-
ципах познания – законах диалектики и логики, сопоставитель-
ный анализ педагогических фактов по теме исследования; методы 
структурного и содержательно-терминологического анализа стали 
основой для изучения ее структуры и особенностей формулировки 
самого понятия.

Результаты и обсуждение
Учитывая эволюцию терминологии, которая использовалась для 

обозначения медиакомпетентности, ее системное изучение мы видим 
уже в попытках анализировать опыт использования кино, телеви-
дения и прессы в педагогике начиная с 1950-60х годов. В изучении 
медиакомпетентности мы опирались на научные труды Ю.Н. Усо-
ва, работавшего над созданием целостной системы, которая дала 
учащимся критерии самостоятельного отбора аудиовизуальной ин-
формации, поступающей к ним по различным медийным каналам и 
выдвинул понятие аудиовизуальной культуры; Е.С. Полат и М.Ю. Бу-
харкиной, которые изучали интегрированное медиаобразование, 
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связанное с базовыми курсами преподавания иностранного языка 
и разработали модель развития медиакомпетентности аудитории на 
занятиях по иностранному языку и формирование медиакомпетент-
ности в контексте телекоммуникационных проектов. Также необхо-
димо отметить весомый вклад в теорию и практику формирования 
медиакомпетентности В.В. Гура, Н.П. Петрова, Н.Ф. Хилько, А.А. 
Журина, А.П. Короченского в том числе иностранных ученых Б. Бах-
майер, Э. Бевор, К. Бэзэлгэт, Л.Мастерман, А.Силвэрблэт, В. Поттер.

Как уже было обозначено выше, в научных трудах касающихся 
медиаобразования до недавнего времени существовали значитель-
ные дискуссии касательно уточнения терминологического аппарата. 
На использование «не унифицированной терминологии» указывала 
Н.И. Гендина [2, с. 21], при этом она отмечает, что «синкретичность 
современного мира информации, проявляющаяся в одновремен-
ном воздействии на человека многообразной информации с точки 
зрения ее типов, видов и носителей, обусловила новую инициати-
ву ЮНЕСКО и ИФЛА по интеграции медиаграмотности и инфор-
мационной грамотности в единое понятие» [3]. Начиная с самых 
первых своих научных работ, А. В. Федоров обращался к анализу 
определений в сфере формирования медиакомпетентности. На ос-
новании проведенного опроса экспертов и критического анализа 
имевшихся формулировок разнообразных терминов, таких как «ме-
диакультура», «медийная культура», «информационная культура», 
«аудиовизуальная культура», «медиаграмотность», «информацион-
ная грамотность», «аудиовизуальная грамотность», «медиаобразо-
ванность», «информационная образованность», «аудиовизуальная 
образованность», «компьютерная грамотность», «мульти/медийная 
грамотность», «информационная компетентность», «информаци-
онная компетенция», «медиакомпетентность», «медийная компе-
тентность», «аудиовизуальная компетентность», «аудиовизуальная 
компетенция», «медиакомпетенция», «медийная компетенция» [9, 
с. 23], А. В. Федоров, постепенно отходит от использования набо-
ра терминов «медиаграмотность», «медиаобразованность», «ме-
диакультура личности» в пользу термина «медиакомпетентность», 
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как такого, что «более точно определяет суть имеющихся у инди-
вида умений использовать, критически анализировать, оценивать и 
передавать медиатексты в различных видах, формах и жанрах, ана-
лизировать сложные процессы функционирования медиа в социу-
ме» [8, с. 29]. Кроме того термин «медиакомпетентность» широко 
применяется за рубежом. Medienkompetenz (нем.) – например, по 
мнению Бернда Шорба, ученого в области образования и медиапе-
дагога, «медиакомпетентность» представляет собой многомерную 
конструкцию и сложный навык, «способность на основе структури-
рованного коллективного знания и этически обоснованной оценки 
позиционирования и содержания СМИ, усваивать медиа, обращаться 
с ними критически, с удовольствием, рефлексивно, социально ответ-
ственно использовать их в соответствии со своими собственными 
смысловыми и эстетическими представлениями, а также выполнять 
формирующие действия в творческом и коллективном плане» [12].

 Подходя к пониманию термина «медиакомпетентность», как 
наиболее общепринятого на современном этапе, отвечающему це-
лям и задачам, сформулированным в образовательных програм-
мах в рамках компетентностного подхода, где основное внимание 
фокусируется не на сумме знаний, а на способности действовать, 
взаимодействовать, решать поставленные задачи, мы, рассмотрев 
разнообразные формулировки, отмечаем, что наиболее часто в ра-
ботах по медиакомпетентности встречается подход А. В. Федорова: 
«медиакомпетентность личности (media competence of personality) – 
совокупность ее мотивов, знаний, умений, способностей (показате-
ли: мотивационный, контактный, информационный, перцептивный, 
интерпретационный/оценочный, практикооперационный/деятель-
ностный, креативный), способствующих выбору, использованию, 
критическому анализу, оценке, созданию и передаче медиатекстов 
в различных видах, формах и жанрах, анализу сложных процессов 
функционирования медиа в социуме» [9, с. 25]. Данная формулиров-
ка, как результат его многолетней работы по обобщению терминоло-
гии по теме медиаобразования представленной в «Словаре терминов 
по медиаобразованию, медиапедагогике, медиаграмотности, меди-
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акомпетентности» легла в основу подавляющего количества работ 
о сущности медиакомпетентности в отечественных источниках. 

Анализируя цели формирования медиакомпетентности и ее со-
держание, нам кажется уместным взгляд на медиакомпетентность, 
как на инструмент грамотной оценки, контроля, понимания и даже 
конструирования окружающего медиапространства. В данном кон-
тексте, нам так же крайне удачной кажется формулировка Джеймса 
Потера, что «формирование медиакомпетентности дает вам перспек-
тивы увидеть границу между вашим реальным миром и миром средств 
массовой информации более четко. Когда вы обладаете медиакомпе-
тенцией, у вас четкие карты, которые помогают вам ориентироваться 
в мире СМИ, чтоб вы могли получить опыт и информацию, которую 
вы хотите, не отвлекаясь на то, что вредит вам. Вы можете строить 
свою жизнь самостоятельно, не позволяя медиа навязывать вам свое 
видение» [11, c. 10]. Все это предполагает, что формирование меди-
акомпетентности требует развитие навыков анализа, определения 
ценности и достоверности информации, способности выявления и 
осмысления общих тенденций, что позволяет установить определен-
ные закономерности, навыки оценки жизнеспособности выявленных 
закономерностей для объяснения частных явлений, дедукция, синте-
за, творческого применение медиатекстов для педагогических целей. 

Не менее важным вопросом является структура медиакомпе-
тентности. По мнению ведущих медиапедагогов имеется от 5 до 
8 структурных компонентов медиакомпетентности. Рассмотрев 
предложенные ими структуры медиакомпетентности, каждая из ко-
торых обладает своими сильными и слабыми сторонами в зависи-
мости от конкретных целей, как то схематичность и абстрактность 
у Джеймса Потера, практическая ориентация у В. Вебера, была вы-
брана лаконичная структура медиакомпетентности предложенная 
Т.И. Мясниковой: 

- знание о медиа, охватывающее классическую информационную 
и инновационную составляющие представлений о медиа;

 - медиапотребление, выражающееся в рецептивном использо-
вании медиа;
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 - медиакритика, охватывающая владение аналитическими, реф-
лексивными умениями, способность к оценочной аргументации.

 - медиаконструирование, которое определяется умением студен-
тов учитывать изменчивость и новшества современной медиасреды; 
креативным умением конструирования медиатекстов в образова-
тельном и профессиональном контекстах [4]. Лаконичность фор-
мулировки данной структуры медиакомпетентности и умеренное 
количество структурных компонентов позволяли дополнить ее с 
целью трансформации в структуру иноязычной медиакомпетент-
ности с минимальным количеством дополнительных изменений. 

Существенным отличием или дополнительной чертой иноязыч-
ной медиакомпетентности педагога в сравнении с представителями 
других профессий является способность с одной стороны средствами 
медиаконтента оказывать педагогическое воздействие на учащих-
ся, с другой – овладение медиапедагогикой на уровне достаточном, 
чтоб организовать не только свое медиапотребление, медиакритику 
и медиаконструирование но и обучаемых.

Исходя из вышесказанного, мы предлагаем определение ино-
язычной медиакомпетентности педагога как способность в усло-
виях иноязычной речевой среды изучаемого языка осуществлять 
медиапотребление, медиакритику и медиаконструирование на ос-
нове знаний о медиа, медиапедагогики, критического мышления и 
творческих навыков создания медиаконтента в соответствии с по-
ставленными педагогом целями. 

Формируемая иноязычная медиакомпетентность, как нам кажет-
ся, структурно должна включать:

а) коммуникативную составляющую, представленную языковым, 
речевым, социолингвистическим, социокультурным, стратегическим 
и дискурсивным компонентами; 

б) медиакомпетентностную составляющую, включающую осу-
ществление медиапотребления, медиакритики, медиаконструиро-
вания и медиапедагогику. 

Такой подход к определению структуры иноязычной медиакомпе-
тентности позволит определить основные умения и навыки, которые 
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необходимо сформировать у будущих педагогов. К ним относятся 
владение основным категориальным аппаратом, навыки работы с 
иноязычными медиатекстами, мультимедийными технологиями, 
способность к поиску необходимой информации, ее структурирова-
нию, критическому анализу и дальнейшему ее использованию для 
достижения поставленной педагогической цели; понимание спо-
собов воздействия медиатекстов на целевую аудиторию, основных 
механизмов манипуляционного воздействия медиатекстов и стра-
тегии нивелирования их деструктивного влияния; умение самосто-
ятельного создания, модификации, и использования медиатекстов, 
понимание образовательных и мобилизующих возможностей ме-
диатекстов, стратегии их использования в работе, обучении, лич-
ностном развитии. Все это значительно повысит эффективность 
профессиональной деятельности будущих педагогов.

Рассматривая представленные на данный момент подходы к фор-
мированию медиакомпетентности можно выделить два основных 
направления.

Первое направление - специализированные очные, заочные, сме-
шанные и дистанционные курсы, вариативные учебные программы, 
фокусирующиеся на формировании разных компонентов медиаком-
петенции, среди которых можно отметить программы В.А. Возчикова 
[1], А.А. Новиковой [5], С.Н. Пензина [6] для педагогических вузов. 
В целом, обладая рядом преимуществ, таких как вариативность, до-
ступность, будучи эффективным при повышении медиаграмотности, 
они не всегда в полной мере отвечали системному подходу в рамках 
подготовки специалистов в области педагогики. В результате, обоб-
щая требования к уровню овладения медиакомпетентностью будущи-
ми педагогами и потребностью в профессиональных медиапедагогах 
при специальности 03.13.00 «Социальная педагогика» была зареги-
стрирована специализация «Медиаобразование» 03.13.30. 

Второе направление – формирование медиакомпетентности в 
рамках интегрированного предметноязыкового подхода, который 
имеет свои преимущества и решает ряд таких противоречий, как, 
к примеру, недостаточное включение руководством высших обра-
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зовательных учреждений медиаобразовательных дисциплин в про-
грамму подготовки будущих преподавателей. Еще одним важным 
преимуществом предметноязыкового подхода при изучении ино-
язычной медиакомпетентности является то, что характер обучения 
иностранному языку, методы обучения иностранному языку, как 
коммуникативной деятельности во многом совпадают с методами 
обучения работы с медиатекстами для формирования медиакомпе-
тентности. Аутентичные медиатексты или их фрагменты, массивы 
информации на иностранном языке, комментарии и оценки являются 
подходящим материалом для изучения иностранного языка. Причем 
в процессе анализа этих медиатекстов одновременно происходит 
повышение уровня медиакомпетентности. Все это дает основания 
сделать вывод, что элементы формирования медиакомпетентности 
органично интегрируются в процесс изучения иностранного языка.

Рассматривая арсенал педагогических методов формирования 
иноязычной медиакомпетентности в рамках предметно-языково-
го подхода Н.Ю. Хлызова указывает, что «учитывая многомерный 
характер медиазнаний, умений и навыков, которые необходимо 
постичь для реализации поставленной цели, необходим взаимос-
вязанный комплекс методов, направленный на формирование ис-
комой компетенции» [10]. 

Большинство медиапедагогов подчеркивает, что наиболее эффек-
тивными при формировании медиакомпетентности показали себя 
активные методы: метод портфолио, мозговой штурм, проектная 
деятельность, веб-квесты, метод управляемого открытия, игровые 
методы, кейс-метод и другие, каждый из которых позволяет гибко 
подходить к формированию иноязычной медиакомпетентности ин-
тегрируя этот процесс с изучением иностранного языка. Не менее 
важным является осознание медиапедагогом роли практической 
направленности этой деятельности, пусть и в форме ролевой игры. 

Формирование медиакомпетентности невозможно без развития 
аналитических способностей, поэтому метод анализа или критиче-
ского анализа занимает важное место. Рассмотрению подвергаются 
все аспекты медиатекста: сюжет, персонажи, автор, цели, аудитория, 



— 210 —

Russian Journal of Education and Psychology
2025, Том 16, № 1 • http://rjep.ru

стилистические приемы. Кроме аналитических эффективными при 
анализе сюжета и характера персонажей могут быть творческие ме-
тоды в рамках которых возможны задания на смену жанра или сти-
ля медиатекста, внесение правок в композицию, характер героя или 
его ключевого действия, создание дополнительных диалогов между 
героями, которые не пересекались или героем и автором, героем и 
студентом с учетом психологических особенностей персонажа или с 
учетом сюжетного поворота или другие задания в стилистике сверх 
популярных среди молодежи, «фанфикшин». Глубокому пониманию 
воздействия медиатекстов способствует выполнение литературной 
работы, дополняющей образ героя, расширяющей представление о 
нем и анализ того, как эти изменения влияют на восприятие меди-
атекста аудиторий. 

Параллельно с активными методами используются и пассивные, 
но они во многом играют вспомогательную роль и при в процессе 
обучения длительность применения пассивных методов (прослу-
шивание, просмотр, чтение) стараются свести к минимуму, отдавая 
предпочтение активным и интерактивным методам, где учащийся 
не является объектом обучения, а выступает субъектом, в рамках 
деятельностного подхода, что способствует становлению активной 
творческой личности, раскрывает потенциал самореализации в про-
цессе обучения. Кроме того, пассивные методы часто используют 
на заключительном этапе с целью контроля уровня формирования 
определенных навыков и умений. Только творчески объединяя ме-
тоды, достигается необходимый результат, при этом обосновывая 
целесообразность применения каждого конкретного элемента мето-
дического комплекса необходимо учитывать индивидуальные психо-
логические и возрастные особенности учащихся, уровень владения 
иностранным языком, уровень медиакомпетентности, интересы и 
предпочтения учащихся.

Заключение
Исходя из теоретического анализа научной литературы по теме 

исследования, приходим к выводу, что иноязычная медиакомпе-
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тентность является важной компетентностью объединяющей ком-
муникативную и медиа составляющие, которые способствуют 
медиаобразовательной деятельности студентов педагогических 
специальностей в условиях языковой среды изучаемого языка в 
аудитории различного возраста. С учетом значительной схожести 
характера и наиболее эффективных методов формирования комму-
никативных навыков на занятиях по иностранному языку и навыков 
медиакомпетентности, целесообразным является интегрированный 
предметно-языковой подход обучения, с использованием иноязыч-
ного медиаконтента, как средства формирования обеих граней ино-
язычной медиакомпетентности. Для эффективного формирования 
иноязычной медиакомпетентности важно понимать взаимосвязь 
различных методов, которые образуют органичный комплекс, от-
вечающий задачам, уровню развития компетентностей и возможно-
стям учащихся. Все вышеперечисленное подразумевает постоянную 
адаптацию методологического инструментария с целью повышения 
эффективности формирования иноязычной медиакомпетентности 
будущих педагогов.
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